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Tyb6ryhman esitelmissa kasiteltiin kulttuuripolitikkaa kulttuuriteollisuuden ja median
nakokulmasta. Edustettuina oli televisioon, elokuvaan kirja-alaan ja musiikkiteollisuuteen
liittyvia teemoja.

Heikki Hellmanin esitys tarkasteli suomalaista television toimilupa-politiikkaa. Hellman on
tutkinut sita, miten 90-luvulla lisdantynyt kilpailu ja uusien toimijoiden, eli kaupallisten
kanavien tulo televisioon on vaikuttanut ohjelmatarjontaan ja sen monipuolisuuteen.
Suomessa kilpailu on sailynyt maltillisena, eiké ole aiheuttanut eri kanavien
samankaltaistumista. Suomalainen toimilupapolitikka on osa viestintapolitikkaa, jonka
keskeisena keinona on sadénnella toimijoiden rakenteellisia ehtoja. Hellman ndkee YLEn
toimilupapolitiikan tarkeana kulttuuripoliittisena keinona taata televisio-ohjelmien
monipuolisuuden séailyminen kilpailusta huolimatta.

YLEn yleisotutkijana toimiva Johanna Jaasaari Abo Akademista on tehnyt
kyselytutkimuksen, jossa han on selvittdnyt kansalaisten ndkemyksia Yleisradiosta.
Kansalaiset kokevat sen julkisen palvelun tehtavan edelleen tarkeéksi ja kansalaiset ovat
muutenkin kiintyneita Yleisradioon. Toisaalta YLEssa ei kerata systemaattista tai
laajempaa tutkimustietoa kansalaisten mielipiteista ja arvostuksista. Esimerkiksi digi-
television kehityksessa yleison mielipiteet on taysin ohitettu ja kehitys kulkee eteenpéain
talouden ja markkinoiden intresseista kasin. Kansalaisten rooli vaikuttajana on lahinna
kuluttajan rooli. Kansalaisvaikuttaminen, tai sen puute, on tarkea osa viestintapolitiikkaa -
ja sitd kautta myos kulttuuripolitiikkaa.

Laétitia Kulyk Jyvaskylan yliopistosta tutkii lisensiaattitydssaan pohjoismaista
kulttuuripolitiikkaa elokuvan kautta. Kulyk vertailee eri pohjoismaiden tuotannon, jakelun ja
esitystoiminnan jarjestelmid. Pohjoismaiden ulkopuolella puhutaan usein pohjoismaisesta
elokuvasta ja tutkimus paatyy pohtimaan tata oletusta, eli onko olemassa yhtenaista
pohjoismaista mallia. Kulykin mukaan ei ole olemassa selke&a ja yhtendaista pohjoismaista
elokuvapolitiikkaa, mutta toisaalta mielikuva siité voi olla tarkea markkinointitekija
kulttuuriviennissa. Tasta nousee kysymys, kuinka hyodyntaa sita ja tarvitaanko lisaa
yhteisty6téa pohjoismaiden valilla kulttuuriteollisuuden kansainvalisilla markkinoilla.

Riitta Korpipaa Jyvaskylan yliopistosta tarkastelee kirja-alan muutoksia 90-luvulla osana
kulttuurialan ja yhteiskunnan laajempaa murrosta. Tietotekniikan kehitys,
informaatioyhteiskunnan synty ja internet toivat kirjat ja kirja-alan markkinat verkkokaupan
piiriin. Esimerkkitapauksena Korpip&aé kasittelee erdan uusmediayrityksen kehitysta
(Meteori Books Oy ) ja tuhoa. Informaatiotekniikan kehitys ja verkkokauppa antoivat suuria
lupauksia uusista mahdollisuuksista ja teknisistéd innovaatioista, ja samalla uudenlaisesta
kuluttajatietoisuudesta. Monet ndista visioista jaivat tosin toteutumatta.

Tarja Rautiainen-Keskustalo Tampereen yliopistosta tutkii musiikkikulttuuria ja sen
tuotteistamista 2000-luvulla. Hanen tarkastelunsa lahtokohtana on ajatus
yhteiskuntaelaman kulturisoitumisesta, siitd miten poliittista ja taloudellista toimintaa
oikeutetaan yha enemman kulttuurisilla arvoilla. Hyvana esimerkkina tasta on puhe
luovasta taloudesta. Kuluttajuus maarittdd kansalaisuutta, ja kokemuksellisuuden seka



elamyksellisyyden aspektit korostuvat mediassa. Esimerkkeind Rautiainen-Keskustalo
mainitsee suomalaisen musiikin vientiprojektin ja Idols-kilpailun, jotka heijastelevat
muutoksia yleisissé ja poliittisissa asenteissa seka kansalaisuuden uudenlaista
kulturisoitumista.

Janne Makel& Helsingin yliopistosta tarkastelee esityksessdan Suuria odotuksia:
suomalaisen popviennin paineet ja ihanteet, suomalaista musiikkivientia uutena ilmiona.
2000-luvulla on keskitytty voimakkaasti suomalaisen musiikin menestyksen edistamiseen
kansainvalisilla markkinoilla. Talous- ja kilpailupuhe ovat nousseet keskeiseksi arvottajaksi
puhuttaessa populaarimusiikista. Ennen populaarimusiikkia koskeva kulttuuripolitiikka oli
Suomessa enemman suojelevaa, joka pyrki suojelemaan kansallista identiteettia
imperialistisilta vaikutuksilta. 2000-luvulla valtio on pyrkinyt aktiivisen viennin edistamisen
ja kulttuuripolitiikan avulla suuntautumaan enemman ulospéain. Vaikka kansallinen
identiteetti ei ole enaa yhté keskeisessa asemassa, tulee se Makelan mukaan yha
sailymaan. Esimerkiksi media korostaa suomalaisuutta osana kansainvalisesti
menestyvien yhtyeiden tarinaa. Suomalalainen popvienti on osa valtion aktiivisesta
kulttuuripolitiikasta, jossa yhdistyvat eri tasot (paikallinen ja globaali) ja intressit
(taloudelliset ja poliittiset intressit sekd kansallinen identiteetti ).



